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OBIJETIVOS DE LA CARRERA

Formar profesionales con competencias para comprender las
necesidades del mercado, crear propuestas de valor tnicas para
entregar productos y servicios, toma de decisiones estratégicas
usando técnicas de investigacién de mercados y herramientas
de data analytics, proponiendo cambios significativos en el
comportamiento del consumidor, innovaciéon de productos,
negociacion y ventas, inteligencia de mercados y comunicacién
integral en organizaciones de diferentes industrias y sectores de
negocios en el dmbito local, nacional o internacional.

PERFIL DEL EGRESADO

e Disefa y dirige estrategias innovadoras de mercadotecnia
de aplicacion comercial y/o social con objetividad, ética'y
responsabilidad social integrando el conocimiento
tedrico-practico de la mercadotecnia para la ventaja
competitiva de la empresa en el mercado local o
internacional.

e Aplica herramientas de inteligencia de mercados,
investigacion, analisis de datos y administracion de
informacion, para identificar oportunidades de mercado,
tendencias y expectativas de consumo y tendencias para
mejorar la posicion de la organizacion en el mercado.

® Toma decisiones estratégicas para crear y entregar valor
superior a los consumidores, utilizando tecnologia de
vanguardia, con el fin de apoyar de manera substancial el
cuidado del medio ambiente, el bienestar social y la
economia de wuna organizacion a través de |la
comercializacion de sus productos o servicios.

® Maneja instrumentos y medios de comunicacién para
optimizar las relaciones interpersonales y de trabajo al
interior de la empresa, permitiendo una efectiva
comunicacién con el medio empresarial externo.

REQUISITOS

1. Poseer titulo del Nivel de Educaciéon Media debidamente
inscrito en la Secretaria de Educacién. Los graduados en el
extranjero deberdn acompanar el titulo con el acuerdo de
incorporacion extendido por la Secretaria de Educacion.

2. Tomar un test vocacional.

3. Cancelar el derecho de matricula.

4. Aprobar la solicitud de ingreso y requisitos de ingreso a la
universidad contemplados en las normas académicas y
demas reglamentos.

NUESTRA MISION

UCENM es una institucion de educacién superior dedicada a
la formacion de profesionales y técnicos, con compromiso
de innovaciéon y transformacion social, basados en
principios y valores cristianos, que contribuyan al desarrollo
integral, mediante la docencia, investigacion y vinculacién
nacional e internacional, con el uso de tecnologias de
ultima generacién y la participacién de talento humano de
excelencia.

NUESTRA VISION

Ser una institucion consolidada y reconocida a nivel
nacional e internacional, por sus valores cristianos, su
prestigio académico y su participacion en redes
internacionales.

NUESTROS VALORES
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LME-06 LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA Y COMUNICACION EMPRESARIAL

PRIMER PERIODO QUINTO PERIODO
CODIGO | ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS CODIGO | ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS

NOVENO PERIODO
CODIGO | ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS

EE-101 Espaiiol 4 Ninguno MM-402 Métodos Cuantitativos 4 MM-401 Redaccion de Informes
RI-101 Técnicos 4 EE-101

SC-101 Sociologia 4 Ninguno INM-103 Inglés Técnico 4  IN-102
FF-101 Filosofia 4 Ninguno LME-506  Comunicacién Empresarial 4 LME-404 | EE-101 LME-913  Estrategia de Precios 4 ADE-508
LME-101 Mercadotecnia 4 Ninguno .

g LME-507  Mercadotecnia Internacional 4  LME-405 LME-914  Publicidad 4 TPT-509
CP-101 Computacion | 4 Ninguno .
7 ADE-506  Contabilidad 4 ADE-101 LME-915  Comercio Digital y Ventas 4 LME-812

TL Electiva de las Humanidades 3 Ninguno

' SEGUNDO PERIODO
BN CODIGO | ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS |

SEXTO PERIODO

DECIMO PERIODO

MM-101  Matemiticas 5 Ninguno CODIGO | ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS " CODIGO | ASIGNATURA "UN.| REQUISITOS
HH-101 Historia de Honduras 4 Ninguno Metodologia
Ly Mi-102 de la Invegtigacién 4 MM-402 ADE-922 Formulacién y Evaluacién 3 ADE-920
CC.NN i ienci 3 Ninguno i =
Electiva Clencias Naturales e ART/DEP Electiva Arte o Deporte 3 Ninguno selbioyectos
y I N o r
LME-202 Mercadotecnia Digital LME-101 TPT-510 Comunicacion Visual y 4 LME-506 EP-101 Etica Profesional 3 Ninguno
CP-102 Computacion Il 4 CP-101 Multimedia
Desarrollo de Productos y LME-1016  Relaciones Publicas 4 LME-914
LME-608 Marcas Globales 4 LME-507
. i LME-1017  Distribucion y Logistica 4 LME-915
ADE-712 Contabilidad Gerencial 4 ADE-506
ADE-715 Gestion de la Calidad Total 4 LME-812

TERCER PERiODO
CODIGO | ASIGNATURA UV.| REQUISITOS |

SEPTIMO PERIODO

ONCEAVO PERIODO

T G [ 2 | o cODIGO ASIGNATURA | UV.| REQUISITOS , \
IN-101 Inglés | 4 Ninguno ADE-920 Investigacion de Mercados 4 MI-102 BUDIGU ASIGNATURA m D U RACIO N
= i i i LME-1118  Practica Profesional Supervisada Haber aprobado
PS-101 Psicologia General 4 Ninguno LME-709  Servicio al Cliente 4 LME-404 (600 horas) a;(i)d:astllﬁgs
LME-303 Mercadotecnia Turistica 4 LME-202 d%, plan
LME-710 Lenguaje Audiovisual 4 TPT-509 de estudio
ADE-101  Administracion 4 Ninguno
LME-711 Mercadotecnia de Servicios 4 LME-608

_ ' TOTALUV. 197
R I R 7/ ASIGNATURAS: 50

CUARTO PERIODO
CODIGO | ASIGNATURA UV.| REQUISITOS ASIGNATURA |UV.| REQUISITOS
4

> o
-) MM-401  Matematicas Financiera MM-103 ADE:818 = Empresay Legislacion 4 ADE-101

OCTAVO PERIODO G ictapomenereaod ¢

IN-102 Inglés I 4 IN-101 ADE-508  Administracion de Ventas 4 LME-709
LME-404 Comportamiento 4 PS-101 TPT-509 Fotografia 4 LME-710 ; &
del Consumidor 3
Planificacion y Control °
LME-405  Disefio de Negocios 5 ADE-101 LMES12 o |2 Mercadotecnia 4 LME-711 \ f
ADE-303 Administracion de Recursos 4 ADE-101 ADE-713 Macroeconomia 4 ADE-610 Universidad Cristiana Evangélica Nuevo Mﬂgﬁig
Humanos . v \

N
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